营销大赛案例

命题——点点小蛋糕上市实践:

本实践旨在通过营销大赛的形式,增强参赛学生的商业素养,开拓参赛学生商业视野.在培养学生实践能力,达到学以致用目标的同时为赞助企业暨陕西德富祥食品餐饮有限公司的新产品上市提供创新,多元且能突出产品特点,宣传企业文化的可实施性营销方案.发挥新时代大学生思维活跃,创新意识强的特点同得到一个展示自己,锻炼自己,完善自己的机会;为之后的就业提供宝贵的经验.

三个渠道的销售推广方案：

本次活动主打香MM品牌,突出点点小蛋糕低油,健康的特点.该产品所面向群体主要为女性,少儿继而带动其他消费群体,宣传重点以打开中小型城市市场为主,继而向大中型城市渗透,实现分层次,分阶段的占据市场.该产品宣传经费总额初定为二十万人民币.参赛者需提供以下三种渠道的宣传方案.

1、 传统渠道上市实践

2、 网络推广方案:(淘宝网)

3、 中小学推广方案

产品相关介绍：

制造商：陕西德富祥食品餐饮有限公司

品牌名称：香MM 

产品名称：点点小蛋糕

品类：烘焙类、快速消费品 
产品描述：蛋糕行业的新品类，时尚、健康型产品,仅含四种食品添加剂,属于海绵式低油蛋糕.

